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Referent
Geoke. 4242

OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

Data i miejsce zlozenia oferty
(wypetnia organ administracji publicznej)

OFERTA/OFERTA WSPOLNA"

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH) MOWA W ART. 3
UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 r. O DZIALALNOSCI POZYTKU PUBLICZNEGO
| O WOLONTARIACIE (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz. 1536)",
REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

TURYSTYKA | KRAJOZNAWSTWO

(rodzaj zadania publicznego/

KSZTAL TOWANIE MARKI MIEJSCA JAKO SPOSOB NA PROMOCJE GMINY SMOLDZINO

(tytut zadania publicznego)
w okresie od 01.03.2012 do .30.05..2012
W FORMIE
/WSPIERANIA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO "
PRZEZ
URZAD GMINY SMOLDZINO...

(organ administracji publicznej)

sktadana na podstawie przepiséw dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie



I. Dane oferenta/oferentow™

1) nazwa: ... STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ StOWINIEC
SMOLDZINIE UL.BOHATEROW WARSZAWY 30 76-214 SMOLDZINO

2) forma prawna:?

(X) stowarzyszenie () fundacja
() koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
() spoétdzielnia socjalna ( IFIAMA5: et A 5 T

3) numer w Krajowym Rejestrze Sgdowym, w innym rejestrze lub ewidencji:?
....... 0000057170..........SAD REJONOWY GDANSK-POLNOC VIIl WYDZIAL KRS

4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:® .....20.10.1999...............cocooiiiiineeeecee

5) T NIP: ...8892622426.........cooiticniiimiosmivsysivens nr REGON: ........ 25053005 ittt o s
6) adres:
miejscowosE :SMOLDZINO .............oocovvveeeieie . ul.: BOHATEROW WARSZAWY 30

dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:” ...NIE DOTYCZY ...........coovmiiiiiicieee e

gminais tSMOEDZINGOL . ol i ks 0 powiat:® ... .SEUPSKI..........coooooiiiiiiiiie .

wojewddztwo: .POMORSKIE.............ccoooooiiiiiii

kod pocztowy: 76-214.................. poczta: SMOLDZINO..........ccooveiiiiiiie
Ty tellB9B81T7355: bttt TAKE: i8O8 BE5 ... e o rwsennnmsmns s vomewansd ssossoiasanson
e-mail: komnino@op.pl........c.cocvvveiieineenn. http:// ....www.slowiniec.pl

8) numer rachunku bankowego:73931500040014319820000010

nazwa banku: BANK SPOLDZIELCZY USTKA/ODDZIAL. W SMOLDZINIE

9) nazwiska i imiona os6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow”:
a) RENATA KNITTER - PREZES
b) JANINAHYDZIK - VCE PREZES
c) KRZYSZTOF BARCZYK - SKARBNIK

W

10) nazwa, adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujgcej zadanie,

o ktérym mowa w ofercie:®

STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ StOWINIEC 76-214SMOLDZINO

UL.BOHATEROW WARSZAWY 30
598117355 603449826

11) osoba upowazniona do skiadania wyjasnien dotyczgcych oferty (imie i nazwisko oraz nr telefonu

kontaktowego)
RENATA KNITTER 603449826



12) przedmiot dziatalnosci pozytku publicznego:

a) dziatalno$¢ nieodptatna pozytku publicznego

_WSPIERANIE DZIALAN ZMIERZAJACYCH DO ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ .
-PROMOCJA, PIELEGNOWANIE TOZSAMOSCI KULTUROWEJ, HISTORYCZNEJ |
PRZYRODNICZEJ GMINY

_PROMOCJA KWATERODAWCOW ORAZ WSZELKICH PODMIOTOW ZANGAZOWANYCH W
DZIALALNOSC TURYSTYCZNA NA TERENIE GMINY SMOLDZINO

_UAKTYWNIANIE SPOLECZNOSCI LOKALNEJ

_DZIAtALNOSC SZKOLENIOWO-WARSZTATOWA W ZAKRESIE DZIALALNOSCI TURYSTYCZNEJ
-PROMOCJA GMINY, REGIONU

b) dziatalnos¢ odptatna pozytku publicznego
NIE DOTYCZY

13) jezeli oferent /oferenci” prowadzi/prowadzg" dziatalnos¢ gospodarczg:
a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcow ...... NIE DOTYCZY

INIE DOTYCZY

b) przedmiot dziatalno$ci gospodarcze;j

Il. Informacja o sposobie reprezentacji oferentéow wobec organu administracji publicznej wraz
z przytoczeniem podstawy prawnej™

NIE DOTYCZY

lll. Szczegdtowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1.

1. Krotka charakterystyka zadania publicznego-

KREOWANIE MARKI W TURYSTYCE WIEJSKIEJ JEST NIEOCENIONA WARTOSCIA |
NIEZBEDNA,POZWALA WYROZNIC MIEJSCE | ZBUDOWAC PRZEWAGE KONKURENCYJNA W
OPARCIU O WALORY NP. HISTORYCZNE,KULTUROWE CZY PRZYRODNICZE. POZYTYWNE
SKOJARZENIA POZWOLA PRZYCIAGNAC TURYSTOW A ZARAZEM WZMOCNIA MARKE
LOKALNYCH PRZEDSIEBIORCOW,SAMORZADOW CZY ORGANIZACJI. TO DZIALANIE
DtUGOFALOWE Z ZAANGAZOWANIEM CAtEJ SPOLECZNOSCI | SAMORZADU-MUSI MIEC
SPOINE ZASADY. GMINA, KTORA CHCE SIE STAC DOBRA MARKA MUSI POSIADAC tATWE DO




ZIDENTYFIKOWANIA WYROZNIAJACE SIE CECHY CHARAKTERYSTYCZNE JAK W NASZYM
PRZYPADKU ZAPISANE W STRATEGII ROZWOJU TURYSTYKI W GMINIE SMOLDZINO.
DZIALANIA STOWARZYSZENIA SA SPOJNE Z DZIALANIAMI GMINY | KONCENTRUJA SIE W
TYCH SAMYCH KIERUNKACH:

—BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH,

W POSZUKIWANIU KULTURY SLOWINCOW

WEASNIE TAKIE CECHY WYRAZNE | PRZYCIAGAJACE STANA SIE FUNDAMENTEM ,NA
KTORYM MOZNA UCZYNIC MIEJSCE ATRAKCYJNE DLA TURYSTY,BIZNESU A TAKZE DLA
MIESZKANCOW.JEDNYM Z WIELU ETAPOW KSZTALTOWANIA MARKI GMINY SMOtDZINO JEST]
PROMOCJA KTORA STOWARZYSZENIE ROZWOJU TURYSTYKI WIEJSKIEJ SEOWINIEC
PROWADZI OD WIELU LAT JAKO CEL STATUTOWY. UCZESTNICTWO W IMPREZACH
PROMOCYJNYCH WYJAZDOWYCH TO NAJLEPSZA PROMOCJA, MUSI BYC PROWADZONA
WIELOPOZIOMOWO, SPOJNIE | CIAGLE. JEDNA Z WIELU FORM PROMOCJI JEST
UCZESTNICTWO W TARGACH TURYSTYCZNYCH.

W RAMACH PROJEKTU STOWARZYSZENIE PLANUJE :

1) WYJAZD NA MIEDZYNARODOWE TARGI AGROTURYSTYCZNE W GDANSKU
UL.BENIOWSKIEGO 5 W DNIACH 13-15.04.2012R

2) WYJAZD DO KIELC W DNIACH 20-22.04.2012 NA MIEDZYNARODOWE TARGI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ | AGROTURYSTYKI. IMPREZA SKUPIAJACA DZIALANIA POWIAZANE Z TURYSTYKA
WIEJSKA. POBYT STOWARZYSZENIA POD PATRONATEM POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI
WIEJSKIEJ GOSPODARSTWA GOSCINNE W WARSZAWIE | GDANSKIEGO STOWARZYSZENIA
AGROTURYSTYCZNEGO TO ZWIELOKROTNIONE MOZLIWOSCI SPOJNEJ,SKOORDYNOWANEJ
| PRAWIDLOWEJ PROMOCJI NASZEGO REGIONU, GMINY, KWATERODAWCOW.
WYPRACOWANE WZORCE | SPOSOBY PROMOCJI POPRZEZ STOISKA WYSTAWIENNICZE,
DEGUSTACJE, KONKURSY KULINARNE POTRAW TRADYCYJNYCH DANEGO REGIONU,
PANELE DYSKUSYJNE, SEMINARIA, KONKURSY TO DZIALANIA ZNANE STOWARZYSZENIU Z
WCZESNIEJSZEGO UCZESTNICTWA | POZWALAJACE W PELNI REALIZOWAC NASZE CELE
STATUTOWE. PROMOCJA POPRZEZ UCZESTNICTWO W TYCH DZIALANIACH POZWOLI NAM
NA KSZTALTOWANIE MARKI NASZEGO MIEJSCA - NASZEJ GMINY. WSPOLNE INICJATYWY W
ZAKRESIE ROZWOJU MARKI REGIONU POZWOLA WYJSC PONAD BIEZACE DZIALANIA
SAMYCH SAMORZADOW. REALIZACJA WSPOLNYCH SKOORDYNOWANYCH DZIALN POZWALA
NA WZMACNIANIE MARKI DANEGO REGIONU | ZWIEKSZA SPOJNOSC WIZERUNKU.

WYJAZD NA TARGI DO GDANSKA | KIELC OBEJMUJE;
-WYNAJECIE BUSA Z KIEROWCA,
- WYNAJECIE STOISKA WYSTAWIENNICZEGO,
- ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE OSOB UCZESTNICZACYCH.
- ZAKUP MATERIALOW PROMOCYJNYCH TYPU BANER PROMOCYJNY Z LOGO GMINY,
STOWARZYSZENIA,
- ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI PIESZYMI, ROWEROWYMI,
- ZAKUP PLYT | NAGRANIE FILMU PROMOCYJNEGO O GMINIE SMOLDZINO,
- ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA PAMIATEK REGIONALNYCH PRZEZ TWORCOW
LUDOWYCH, CZLtONKOW STOWARZYSZENIA ORAZ OSOB NIEPELNOSPRAWNYCH, ZAKUP
PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW REGIONALNYCH W CELU UCZESTNICTWA W
KONKURSACH.
—  KOSZTY WYJAZDU NA TARGI OBEJMUJA:
— 1) UDZIAL 4 OSOB+ KIEROWCY ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE 5
OSOBX90X6DNI=2.700,
— 2)KOSZTY TRANSPORTU OGOLEM KM 2000X1,30=2.600
- 3) ZAKUP BANERU 1SZT-500 Zt.
- 4) ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI TURYSTYCZNYMI 200SZTX3,99=798,
— 5) ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SZT100X2,50=250,
6) UBEZPIECZENIE 2 WYJAZDOW X100=200,
— 7) OPLATA REJESTRACYJNA ZA STOISKO 2X500=1000,
- 8)ZAKUP PRODUKTOW NA WYKONANIE WEASNORECZNIE PAMIATEK REGIONALNYCH
POTRAW DO KONKURSOW | NA DEGUSTACJE-RAZEM-850.




MOZLIWOSG WYJAZDU NA TARGI POZWOLI NA ZWIEKSZENIE ILOSCI PRZYBYLYCH
TURYSTOW W NASZE REGIONY, CO BEDZIE MIALO WPLYW NA PODNIESIENIE POZIOMU
7YCIA NASZEJ SPOLECZNOSCI. WYJAZD CZEONKOW STOWARZYSZENIA, HAFCIAREK
ZACIESNI WSPOLPRACE, UAKTYWNI WSZYSTKICH UCZESTNIKOW POSREDNIO WPLYNIE NA
WSPOLPRACE W ZAKRESIE SPOJNEJ PROMOCJI. POZWOLI STOWARZYSZENIU REALIZOWAC
CELE STATUTOWE JAKIM JEST PROMOCJA REGIONU, GMINY A ZARAZEM WPISZE SIEW
REALIZACJE ZADAN ZAPISANYCH W STRATEGI ROZWOJU TURYSTYKI W GMINIE.
AKTYWNOSC | UCZESTNICTWO W IMPREZACH PROMOCYJNYCH POZWALA NA
KSZTALTOWNIE MARKI MIEJSCA JAKIM JEST NASZA GMINA-TO WYJATKOWE, ATRAKCYJNE
MIEJSCE MAJACE CECHY WYRAZNE | PRZYCIAGAJACE ZE WZGLEDU NA WYJATKOWOSC
WALOROW HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH. TAKIE CECHY TO
STABILNY FUNDAMENT NASZEJ MARKI MIEJSCA ATRAKCYJNEGO DLATURYSTY, BIZNESU,
ZAMIESZKANIA - MUSIMY BYC WCIAZ OBECNI NA TAKICH IMPREZACH JAK TARGL.

2. Opis potrzeb wskazujacych na koniecznos¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkéw

POTRZEBA PROMOCJI REGIONU, GMINY, KWATERODAWCOW TO JEDNE Z WIELU CELOW
STATUTOWYCH STOWARZYSZENIA KWATERODAWCOW. BEZ PROMOCJI NIE MA

DZIAY ALNOSCI TURYSTYCZNEJ. WEASNIE POPRZEZ PROMOCJE WYPRACOWUJEMY SOBIE |
CALEJ LOKALNEJ SPOLECZNOSCI POSREDNIO | BEZPOSREDNIO ZWIAZANEJ Z DZIALANIAMI
W TURYSTYCE WIEJSKIEJ POJECIE MARKI — PRODUKTU KTORY W PRZYSZtOSCI ZWIEKSZY
NASZE DOCHODY.PROCES KSZTAt TOWANIA MARKI MIEJSCA, USLUG NA WYSOKIM POZIOMIE
ORAZ WALOROW HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH POWINIEN BYC
MOCNO OSADZONY W CELACH LOKALNEJ SPOLECZNOSCI.PROMOCJA JEST NIEZBEDNA W
CELU ROZWOJU NASZEJ GMINY, REGIONU ORAZ PODNOSZENIA ZAMOZNOSCI LOKALNEJ
SPOLECZNOSCI, BIZNESU, SAMORZADU | WSZYSTKICH LUDZI PRACUJACYCH wW
TURYSTYCE. WYJAZD. NA IMPREZY PROMOCYJNE TYPU FESTYNY, PIKNIKI, TARGI TO JEDEN
7 WIELU ELEMENTOW PROMOCYJNYCH PRZYCZYNIAJACYCH SIE DO ZWIEKSZENIOA ILOSCI
PRZYBYWAJACYCH TURYSTOW. WYJAZD NA TARGI DO GDANSKA JEST KONIECZNY ZE
WZGLEDU NA WIELU TURYSTOW Z TYCH OKOLIC NA WEEKEND- TZ. TURYSTOW
WEEKENDOWYCH. TARGI W KIELCACH TO OKAZJA DO SZERSZEJ PROMOCJI GMINY
SMOY.DZINO W POLUDNIOWEJ CZESCI KRAJU. WEASNIE NATYCH TARGACH/BADANIA
ANKIETOWE/. POPRZEZ PATRONAT POLSKIEJ FEDERACJI TURYSTYKI WIEJSKIEJ GG W
WARSZAWIE | STOWARZYSZENIE AGROTURYZMU Z GDANSKA MAMY WIEKSZE MOZLIWOSCI
SPOJNEJ PROMOCJI. POKAZANIE TAM TEZ NASZEJ KULTURY W POSTACI WYROBOW
NASZYCH TWORCOW LUDOWYCH NA PEWNO SPOWODUJE TO WZROST ODWIEDZIN
TURYSTOW Z TAMTYCH OKOLIC. BEZ SPOJNEJ, WSPOLNEJ, KOMPLEKSOWEJ PROMOCJI NIE
MA KSZTAL TOWANIA MARKI MIEJSCA JAKO ELEMENTU NASZEGO PRODUKTU
TURYSTYCZNEGO, NASZA DUMA | PATRIOTYZM LOKALNY POZWALA NA ZROWNOWAZONY
ROZWOJ Z SZACUNKIEM DLA KULTURY, TRADYCJI, WALOROW PRZYRODNICZYCH. POPRZEZ
PROMOCJE TYPU BALTYK DLA WTAJEMNICZONYCH UZYSKUJEMY WYRAZNA,
PRZYCIAGAJACA | WYJATKOWA MARKE MIEJSCA KTORA KUSI TURYSTOW. PROMOCJA
POWODUJE ZWIEKSZENIE LICZBY TURYSTOW CO ZATEM POWODUJE WZROST MIEJSC
PRACY ORAZ ZASOBNOSCI PORTFELA MIESZKANCOW.

3. Opis grup adresatéw zadania publicznego

ASZE ZADANIE PUBLICZNE REALIZOWANE M.IN. W POSTACI UCZESTNICTWA
W TARGACH ADRESOWANE JEST DO TURYSTOW, KTORZY ZECHCIELIBY
ODPOCZAC W WIATKOWYM MIEJ SCU—SKORZYSTAC 7 OFERTY NASZYCH




GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH-ZASMAKOWAC TRADYCYJINEJ
KUCHNI, POZNAC WALORY HISTORYCZNO — KULTUROWE I PRZYRODNICZE
NASZEGO TERENU, DLA BIZNESU KTORY CHCIALBY ZAINWESTOWAC W
7ROWNOWAZONY ROZWOI NASZYCH TERENOW, DLA DZIECI W CELACH
EDUKACJI HISTORYCZNEJ, KULTUROWEJ I PRZYRODNICZEJ NASZYCH
TERENOW WYJATKOWO CENNYCH, DLA PRZYRODNIKOW, REPORTEROW,
AUTOROW KSIAZEK, DLA HISTORYKOW ZAJMUJACYCH SIE KULTURA
SEOWINCOW, DLA EKOLOGOW, DLA WSZYSTKICH ZAINTERESOWANYCH
POZNANIEM WALOROW NASZEJ GMINY.

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania
publicznego, w szczegolnosci ze wskazaniem w jaki sposob przyczyni sie to do podwyzszenia
standardu realizacji zadania."

NIE DOTYCZY

5. Informacja, czy w ciagu ostatnich 5 lat oferent/oferenci” otrzymat/otrzymali” dotacje na
dofinansowanie inwestycji zwigzanych z realizacjg zadania publicznego z podaniem inwestyciji,
ktore zostaty dofinansowane, organu ktéry udzielit dofinansowania oraz daty otrzymania dotacji .""

STOWARZYSZENIE NIE KORZYSTALO Z DOTACJI

6. Zaktadane cele realizacji zadania publicznego oraz spos6b ich realizacji

CZLONKOWIE STOWARZYSZENIA, HAFCIARKI NA STOISKU WYSTAWIENNICZYM OFEROWALI
BEDA PRODUKTY REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ NASZYCH TWORCOW
LUDOWYCH ORAZ PRZEDSTAWICIELI GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH. POPRZEZ
WYDAWNICTWA, ULOTKI PROMOCYJNE BEDZIEMY INFORMOWAC, ZACHECAC DO
PRZYJAZDU W NASZE STRONY. PROMOCJA FILMU 0 NASZEJ GMINIE NA PEWNO
PRZYCIAGNIE WIELU TURYSTOW ZACIEKAWIONYCH POZNANIEM WALOROW
HISTORYCHNYCH, KULTUROWYCH | PRZYRODNICZYCH, ORAZ OFERTA BAZY NOCLEGOWEJ |
ATRAKCJAMI.WSZYSCY UCZESTNICY BEDA UBRANI W STROJE REGIONALNE CO BEDZIE
CIESZYLO SIE DUZYM ZAINTERESOWANIEM | CHECIA POZNANIA NASZYCH
TERENOW.MATERIALY PROMOCYJNE POZWOLA NA ZAPRASZANIE INFORMOWANIE
POTENCJALNYCH TURYSTOW.UCZESTNICTWO W KONKURSACH TO TEZ RODZAJ
ZAPROMOWANIA POTRAW KUCHNI REGIONALNEJ, REGIONU, GMINY, STOWARZYSZENIA
GOSPODARSTWA ROZDAWANE BEDA PAMIATKI REGIONALNE WYPRODUKOWANE PRZEZ
LOKALNYCH TWORCOW | CZLONKOW STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY NIEPELNOSPRAWNE
7 OSRODKA POMOCY W GARDNIE. KOLPORTAZ ULOTEK MATERIALOW PROMOCYJNYCH
POPRZEZ FEDERACJE NA POZOSTALYCH TARGACH W CALEJ POLSCE TO WIELKI ATRYBUT |
ELEMENT SPOJNEJ PROMOCJI CO W PRZYSZ£OSCl SPOWODUJE WIEKSZY NAPLYW
TURYSTOW.




7 . Miejsce realizacji zadania publicznego

GMINY | POWIATU SLUPSKIEGO W OKRESIE od 01.03.2012 do .30.05.2012

ZADANIE BEDIE REALIZOWANE NA IMPREZIE PROMOCYJNEJ TYPU TARGI TURYSTYCZNE W
DNIACH 13-15.04.2012 W GDANSKU UL.BINIOWSKIEGO5 GDANSK-OLIWA ORAZ NA TARGACH
TURYSTYCZNYCH W DNIACH 20-22.04.2012R W KIELCACH AGROTRAWEL ORAZ NA TERENIE

8. Opis poszczeg6lnych dziatari w zakresie realizacji zadania publicznego™

-ZAKWATEROWANIE | WYZYWIENIE 50SOBX 90X6DNI=2.700
-ZAKUP BANERU PROMOCYJNEGO 1SZT-500

-ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI TURYSTYCZNYMI 200SZTX3,99=798
100X2,50=250

-UBEZPIECZENIE WYJAZDU 2 RAZYX100=200

_OPLATA ZA MIEJSCE WYSTAWIENNICZE 2MIEJSCAX500=1.000
ZDARZENIAX850=850

1000SZTX1.25=1.250 POKRYTE Z KONTA STOWARZYSZENIA

STOWARZYSZENIA

FINANSOWY STOWARZYSZENIA 1.250 Zt | NIE FINANSOWY1.440-

WTRAKCIE REALIZACJI ZADANIA STOWARZYSZENIE PROWADZI

TYM WALORY GMINY SMOLDZINO.

“WYNAJEM BUSA Z KIEROWCA W CELU DOJAZDU NA TARGI OGOLEM KM 2000X1.30=2.600

-ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO O GMINIE SMOLDZINO SZT

_ZAKUP MATERIALOW ORAZ PRODUKTOW CELU WEASNORECZNEGO WYTWORZENIA
PAMIATEK PROMOCYJNYCH ORAZ WYPRODUKOWANIA POTRAW REGIONALNYCH 1

-WYDRUK ULOTKI Z BAZA NOCLEGOWA ZE SRODKOW FINANSE STOWARZYSZENIA W IL

_OBSLUGA STOISKA WYSTAWIENNICZEGO DNIA 13.04.2012 DO 15.04.2012 ORAZ 20.04.2012 DO
22.04.2012 5 OSOBX8GODZ=48X6DNIX5Z/GODZ=1440-WKtAD WEASNEJ PRACY CZLONKOW

OGOLEM WYDATKI NA DWA WYJAZDY NA TARGI PROMOCYJNE TO 11.588 W TYM WKLAD

WNIOSKOWANA KWOTA NA REALIZACJE ZADANIA PUBLICZNEGO 8.898,00Z

REKODZIELA LUDOWEGO DLA LOKALNEJ SPOLECZNOSCI PROMUJAC PRZY

WARSZTATY

9. Harmonogram™

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 1.03.2012 do 30.05.2012
R

Poszczegoine dziatania w zakresie realizowanego zadania publicznego™ Terminy realizacji
poszczegdbinych

dziatan

Oferent lub inny podmiof]
odpowiedzialny za

dziatanie w zakresie

BARTEK KIELCE UL PIEKOSZOWSKA27 ORAZ WPLATA
ZADATKU, , MARZEC 2012,

5)ZAPROJEKTOWANIE | ZLECENIE WYKONANIA TABLICY TYPU

realizowanego zadania
publicznego

1) PODPISANIE UMOWY WSTEPNEJ O WYNAJEM BUSA W CELU|1.03.2012 STOWARZYSZENIE
DOJAZDU NA TARGI W GDANSKU | KIELCACH — ROZWOJU
2)SPORZADZENIE WSTEPNEJ UMOWY NA TEMAT|
UBEZPIECZENIA WYJAZDOW, y _MARZEC 2012 TURYSTYKI
3)REZERWACJA ZAKWATEROWANIA JWYZYWIENIA W GDANSKU WIEJSKIEJ
W DOMU WCZASOWYM RZEMIESLNIK UL PIASTOWSKA 206 | MARZEC 2012
WPLATA ZADATKU ¢ SLOWINIEC W
4)REZERWACJA ZAKWATEROWANIA | WYZYWIENIA W HOTELU SMOLDZINIE




BANER REKLAMOWEJ STOJACEJ, MARZEC 2012,
6) ZAKUP MAP ZE SZLAKAMI PIESZYMI | ROWEROWYMI W,
ILOSCI 200SZT MARZEC 2012,
7)ZAKUP PLYT DVD | NAGRANIE FILMU REKLAMOWEGO W
ILOSCI 100SZT

8)REZERWACJA POWIERZCHNI ~ WYSTAWIENNICZYCH  NA
TARGACH W GDANSKU | W KIELCACH -MARZEC 2012
9)ZAKUP MATERIALOW | WYKONANIE PAMIATEK|
REGIONALNYCH PRZEZ TWORCOW LUDOWYCH, CZtONKOW|-MARZEC 2012,
STOWARZYSZENIA ORAZ OSOBY NIEPELNOSPRAWNE Z
SRODOWISKOWEGO DOMU POMOCY W GARDNIE WIELKIEJ
ORAZ ZAKUP PRODUKTOW DO SPORZADZENIA POTRAW
REGIONALNYCH NA DEGUSTACJE PODCZAS TARGOW,
_WYDRUKOWANIE ULOTKI BAZA NOCLEGOWA Z FUNDUSZY
STOWARZYSZENIA 1000SZTX1,25=1.250POKRTYE ZE
SRODKOW FINANSOWYCH STOWARZYSZENIA, -MARZEC 2012
_OBSLUGA STOISKA WYSTAWIENNICZEGO 0D13.04.2012DO
15.04.2012 ORAZ 0D 20.04.2012 DO 22.04.2012 JAKO WKLAD
WEASNEJ PRACY WYCENIONY| _MARZEC 2012,
BOSOBX8GODZ=48X6DNIX5Z/GODZ=1.440,
- WARSZTATY REKODZIELA LUDOWEGO

KWIECIEN 2012,
MARZEC-MAJ
2012

10. Zakiadane rezultaty realizacji zadania publicznego™

ZAKEADANE REZULTATY ZADANIA SA TRUDNE DO OKRESLENIA W LICZBACH, GDYZ NASZE ZADANIE
ADRESOWANE JEST DO OGOLU TURYSTOW, NA PEWNO PRZYCZYNI SIE DO ZWIEKSZENIA ILOSCI
PRZYJAZDOW TURYSTOW W NASZE OKOLICE, BEDZIE POZYTYWNYM ELEMENTEM KSZTALTOWANIA
MARKI MIEJSCA JAKIM JEST NASZA GMINA. POZWOLI NA PRZEDSTAWIENIE ATRAKCYJNOSCI
NASZEGO TERENU W CELU ODWIEDZENIA.PROMOCJA POZWOLI NA POKAZANIE WALOROW
KULTUROWYCH TYPU KUCHNIA TRADYCYJNA-DEGUSTACJA PRZYCIAGNIE CHETNYCH DO
ODWIEDZWNIA | ZASMAKOWANIA NASZEJ KUCHNI,ZWIEKSZY ILOSC TURYSTOW CIEKAWYCH
NASZYCH WALOROW HISTORYCZNYCH, KULTUROWYCH, PRZYRODNICZYCH, EKOTURYSTOW.
MATERIALY PROMOCYJNE POZWOJA NA POZNANIE TERENOW PRZEZ WIELU TURYSTOW CO
SPOWODUJE ROZWOJ NASZEJ GMINY, PODNIESIENIE JAKOSCI SWIADCZONYCH USLUG |
ZAMOZNOSCI. UCZESTNICTWO 5 OSOB W TARGACH SPOWODUJE ZACIESNIENIE WIEZI
WSPOLPRACY MIEDZY STOWARZYSZENIEM, LOKALNYMI TWORCAMI | SAMORZADEM A WZORCE
ZACZERPNIETE Z PODROZY POZWOLA NA UATRAKCYJNIENIE NASZEJ OFERTY TURYSTYCZNEJ.
7APRASZANIE POPRZEZ UCZESTNICTWO W IMPREZACH PROMOCYJNYCH POWODUJE
NAWIAZYWANIE NOWYCH KONTAKTOW BIZNESOWYCH MIEDZYSTOWARZYSZENIOWYCH. W CELU
POPRAWNEJ PROMOCJI DANEGO REGIONU.PROMOCJA JEST KONIECZNA | POTRZEBNA Z
KORZYSCIA DLA KAZDEGO ZAANGAZOWANEGO. REZULTATY TYCH WYJAZDOW TO NAPLYW
WIEKSZEJ LICZBY TURYSTOW ORAZ KSZTALTOWANIE MARKI MIEJSCA-MIEJSCA JAKIM JEST NASZA
GMINA .

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztoéw realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgledu na rodzaj kosztow:
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2. Przewidywane zrédia finansowania zadania publicznego

1 \Wnioskowana kwota dotacji
8.898 76,78%

2 [Srodki finansowe wtasne'”
1.250 zt 11,13 %

3 [Srodki finansowe z innych zrodet ogétem ($rodki finansowe
wymienione w pkt. 3.1-3.3)™
0,00 zt 0,00 %

3.1 \wpfaty i optaty adresatéw zadania publicznego™
0,00 zt 0,00 %

3.2 |srodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczegdlnosci: dotacje
7 budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu
terytorialnego, funduszy celowych, $rodki z funduszy
strukturalnych)'”

0,00 zt 0,00 %

3.3 |pozostate'
0,00 zt 0,00%

4 |Whktad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca spoteczna
cztonkdw) 1.440zt  |9,09%

5  |Ogétem ($rodki wymienione w pkt 1- 4)
11.588ZL  |100 %

3. Finansowe $rodki z innych zrédet publicznych®!

Nazwa organu administracji Kwota srodkéw  |Informacja o tym, czy (Termin rozpatrzenia —

publicznej lub innej jednostki (W zt) wniosek (oferta) w przypadku wnioskow

sektora finansoéw publicznych o przyznanie srodkow |(ofert) nierozpatrzonych
zostat (-a) do czasu zlozenia
rozpatrzony(-a) niniejszej oferty

pozytywnie, czy tez
nie zostal(-a) jeszcze
rozpatrzony(-a)

NIE DOTYCZY TAK/NIE" NIE DOTYCZY
NIE DOTYCZY

TAK/NIE?

TAK/NIE"

TAK/NIE"

Uwagi, ktére moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

WE WEASNYM ZAKRESIE SPORZADZAMY POTRAWY REGIONALNE DO DEGUSTACJI |
UCZESTNICTWA W KONKURSACH KULINARNYCH, WE WYASNYM ZAKRESIE PIECZEMY
CIASTA JAKO DEGUSTACJA, WE WEASNYM ZAKRESIE DEKORUJEMY | ARANZUJEMY
STOISKO WYSTAWIENNICZE Z MATERIALOW DOSTEPNYCH W STOWARZYSZENIU TYPU
ELEMENTY TRADYCYJNE, ULOTKI, ZAKLADKI

POZYSKUJEMY WE WEASNYM ZAKRESIE MATERIALY PROMOCYJNE OD

-StOWINSKIEGO PARKU NARODOWEGO

-MUZEUM WSI SLOWINSKIEJ W KLUKACH

OD POZOSTALYCH PRZEDSIEBIORCOW KWATERODAWCOW

_PROWADZIMY AKCJE PROMOCYJNO INFORMACYJNA NA STRONIE STOWARZYSZENIA
POSZCZ. KWATERODAWCOW.

PROWADZONE SA WARSZTATY REKODZIELA LUDOWEGO W SIEDZIBIE STOWARZYSZENIA



-ZALEZY NAM JAKO LOKALNYM PATRIOTOM NA KSZTALTOWANIU MARKI MIEJSCA JAKIM
JEST NASZA GMINA

V. Inne wybrane informacje dotyczace zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznego®

WEASCICIELE GOSPODARSTW AGROTURYSTYCZNYCH PROWADZACYCH DZIALALNOSC
TURYSTYCZNA, UCZESTNICZACYCH WE WCZESNIEJSZYCH SZKOLENIACH, ZNAJACYCH
KUCHNIE TRADYCYJNA, ZNAJACYCH WALORY PRZYRODNICZE, HISTORYCZNE,
KULTUROWE NASZEJ GMINY, LOKALNI PATRIOCI. WSPOLPRACA ZE SP, ,MUZEUM WS
SLOWINSKIEJ, PRYWATNYM BIZNESEM, PRZEDSTAWICIELE TWORCOW LUDOWYCH-
HAFCIARK,| ZNAJACY TRADYCJE REGIONALNE.

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentow” przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania®

SPRZET KOMPUTEROWY STOWARZYSZENIA DO PREZENTACJI FILMU REKLAMOWEGO
ULOTKI DOTYCZACE TRADYCJI REGIONU MUZEUM WSI SLOWINSKIEJ MAPY ZE SZLAKAMI
ROWEROWYMI, PIESZYMI, SPRZET FOTOGRAFICZNY PRYWATNY KWATERODAWCOW,
WYDAWNICTWA NA TEMAT REGIONU, ULOTK,| BAZA NOCLEGOWA,

3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadan publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktore z tych zadan realizowane byly we wspétpracy z administracjg publiczng).

WYJAZD NA TARGI TURYSTYCZNE WCZESNIEJ DO WARSZAWY | DO GDANSKA
FINANSOWANY PRZEZ URZAD GMINY W POPRZEDNICH LATACH.

4. Informacja, czy oferent/oferenci” przewiduje(-g) zlecac realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktérym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i o wolontariacie.

NIE DOTYCZY

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w cato$ci miesci sig w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta/oferentow™;

2) w ramach skiadanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie” optat od adresatow zadania;

3) oferent/oferenci jest/sg” zwigzany(-ni) niniejszg ofertg do dnia ;
4) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych,
osoby, ktérych te dane dotycza, ztozyly stosowne o$wiadczenia zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia
1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pozn. zm.);

5) oferent/oferenci” sktadajacy niniejszg oferte nie zalega (-jg)/zalega(-ja)" z optacaniem naleznosci
z tytutu zobowigzan podatkowych/sktadek na ubezpieczenia spoteczne”;

6) dane okreslone w czesci | niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym/wiasciwg
ewidencjg";

7) wszystkie podane w ofercie oraz zatgcznikach informacje sg zgodne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.
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Zataczniki:

1. Kopia aktualnego odpisu z Krajowego Rejestru Sgdowego, innego rejestru lub ewidencji?

2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotéw sktadajgcych oferte wspding niz wynikajgcy z Krajowego
Rejestru Sadowego lub innego wiasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienie do dziatania w imieniu oferenta(-
ow).

Poswiadczenie ztozenia oferty®

Adnotacje urzedowe?)

" Niepotrzebne skreslié.

* Rodzajem zadania jest jedno lub wiecej zadan publicznych okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalno$ci pozytku
publicznego i o wolontariacie.

 Kazdy z oferentéw skladajacych oferte wsp6lng przedstawia swoje dane. Kolejni oferenci dotaczaja wiasciwe pola.

¥ Forma prawna oznacza forme dziatalnosci organizacji pozarzadowej, podmiotu, jednostki organizacyjnej okreslona na podstawie
obowigzujacych przepisow, w szczegolnosci stowarzyszenie i fundacje, osoby prawne i jednostki organizacyjne dziatajace na podstawie
przepisow o stosunku Panstwa do Kosciota Katolickiego w Rzeczypospolitej Polskiej, o stosunku Panistwa do innych koscioléw i zwiazkow
wyznaniowych oraz o gwarancjach wolnosci sumienia i wyznania, jezeli ich cele statutowe obejmuja prowadzenie dziatalnosci pozytku
publicznego, uczniowskie kluby sportowe, ochotnicze straze pozarne oraz inne. Nalezy zaznaczy¢ odpowiednig forme lub wpisa¢ inna.

> Poda¢ nazwe wlasciwego rejestru lub ewidencii.

W zaleznosci od tego, w jaki sposob organizacja lub podmiot powstat.

" Osiedle, solectwo lub inna jednostka pomocnicza. Wypetnienie nie obowiazkowe. Nalezy wypelni¢ jezeli zadanie publiczne proponowane
do realizacji ma by¢ realizowane w obrgbie danej jednostki.

¥ Nie wypelnia¢ w przypadku miasta stotecznego Warszawy.

* Dotyczy oddziatéw terenowych, placowek i innych jednostek organizacyjnych oferenta. Nalezy wypeni¢ jesli zadanie ma by¢ realizowane
w obrgbie danej jednostki organizacyjnej.

' Nalezy okresli¢ czy podstawa sa zasady okreslone w statucie, petnomocnictwo, prokura czy tez inna podstawa. Dotyczy tylko oferty
wspolne;j.

'V Wypetni¢ tylko w przypadku ubiegania si¢ o dofinansowanie inwestycji.

'» Opis musi by¢ spéjny z harmonogramem i kosztorysem. W przypadku oferty wspolnej — nalezy wskaza¢ dokladny podziat dziatan w
ramach realizacji zadania publicznego migdzy sktadajacymi oferte wspolng.

' W harmonogramie nalezy podaé terminy rozpoczgeia i zakonczenia poszezegolnych dzialan oraz liczbowe okreslenie skali dziatan
planowanych przy realizacji zadania publicznego (tzn. miar adekwatnych dla danego zadania publicznego, np. liczba $wiadczen udzielanych
tygodniowo, miesigcznie, liczba adresatow).

) Opis zgodny z kosztorysem.

' Nalezy opisaé zakladane rezultaty zadania publicznego — czy bedg trwate oraz w jakim stopniu realizacja zadania przyczyni sie do
rozwigzania problemu spolecznego lub zlagodzi jego negatywne skutki.

' Nalezy uwzgledni¢ wszystkie planowane koszty, w szczegolnosci zakupu ustug, zakupu rzeczy, wynagrodzen.

'"Dotyczy jedynie wspierania zadania publicznego.

") Nalezy wpisac¢ koszty bezposrednio zwiazane z celem realizowanego zadania publicznego.

"W przypadku oferty wspélnej kolejni oferenci dotaczaja do tabeli informacje o swoich kosztach.

* Nalezy wpisa¢ koszty zwigzane z obshuga i administracjg realizowanego zadania, ktére zwiazane sa z wykonywaniem dziatan
o charakterze administracyjnym, nadzorczym i kontrolnym, w tym obstuga finansowa i prawna projektu.

) Wypelnienie fakultatywne — umozliwia zawarcie w umowie postanowienia, o ktérym mowa w § 16 ramowego wzoru umowy,
stanowigcego zatacznik nr 2 do rozporzadzenia Ministra Pracy i Polityki Spotecznej z dnia .................................... W sprawie wzoru oferty i
ramowego wzoru umowy dotyczacych realizacji zadania publicznego oraz wzoru sprawozdania z wykonania tego zadania. Dotyczy jedynie
oferty wspierania realizacji zadania publicznego.

*» Informacje o kwalifikacjach osob, ktore beda zatrudnione przy realizacji zadania publicznego, oraz o kwalifikacjach wolontariuszy. W
przypadku oferty wspolnej nalezy przyporzadkowa¢ zasoby kadrowe do dysponujacych nimi oferentow.

*¥ Np. lokal, sprzet, materiaty. W przypadku oferty wspolnej nalezy przyporzadkowaé zasoby rzeczowe do dysponujacych nimi oferentéw.

*» Odpis musi by¢ zgodny z aktualnym stanem faktycznym i prawnym, niezaleznie od tego, kiedy zostat wydany.

* Wypelnia organ administracji publicznej.



